Ministério da Educacao
Instituto Federal do Espirito Santo
Reitoria

ANEXO | - MODELO DE PLANO DE PESQUISA, DESENVOLVIMENTO E
INOVAGAO (PD&l)

1. IDENTIFICAGCAO

Nome do Campus:

Titulo do Projeto:

Area da Economia 4.0:
() Agricultura 4.0

() Industria 4.0

() Servigos 4.0

Diretor Geral:

E-mail:

* O campus devera preencher os dados completos de um formulario para cada projeto

2. EQUIPE
2.1 Membros da Equipe do Projeto
Nome do | Tipo de Vinculo Fungédo na equipe | Formacao Link do CV
Participante Académica
() Docente () Coordenador
() TAE () Estudante

() Estudante

() Docente () Coordenador
() TAE () Estudante
() Estudante

() Docente () Coordenador
() TAE () Estudante
() Estudante

* Caso seja necessario, inserir mais linhas na tabela.



2.2. Discorrer sobre a experiéncia anterior dos membros da equipe executora identificada
no presente projeto - caso ja tenham algum histérico de execucao - ou em projetos
relacionados e/ou experiéncia na area e/ou conhecimento técnico no tema e/ou
outras experiéncias pertinentes, referenciando o conteddo dos curriculos Lattes
enviados na proposta.

2.3 Devera ser encaminhada cépia do curriculo Lattes atualizado do coordenador e do
histérico escolar de cada estudante integrante da equipe executora do projeto.

3. DESCRICAO DO PROJETO

3.1 Titulo do projeto

3.2. Objeto (descrever a tecnologia a ser desenvolvida)

3.3. Objetivos (geral e especificos)

3.4. Relevéancia do Projeto para as areas da Economia 4.0 (Agricultura 4.0, Industria 4.0
e/ou Servigos 4.0)

3.5. Metodologia (definir os materiais, métodos e técnicas a serem adotadas para a
execucao do projeto)

3.5. Cronograma de execucgao (apresentar as atividades do projeto e os respectivos
prazos previstos para sua execucgao - Sugere-se a adogao de um grafico de Gantt)

4. AVALIACAO DE IMPACTO SOCIAL

4.1. Em quais mercados atua ou pretende atuar? Identifique as principais ameacas e
oportunidades.

4.2. Quais sao as vantagens competitivas que seus produtos ou servigos podem oferecer
sobre os concorrentes?

4.3. Comente sobre seus potenciais clientes.

5. METODOLOGIA ATIVA

5.1. Viabilidade técnica (Descrever as condicoes técnicas que tornam possivel a
execucao do projeto, como estrutura disponivel, tecnologia a ser utilizada,
caracteristica do produto, processo ou servico que se pretende criar e demais
aspectos).

5.2. Viabilidade econémica (Descrever a oportunidade de mercado identificada face ao

desenvolvimento da tecnologia proposta).

5.3. Evidenciar o potencial inovativo do projeto, comparando as solugdes a serem
desenvolvidas e demonstrando suas vantagens em relacdo a outras solucdes
disponiveis (No caso de as solucdes propostas no projeto serem passiveis de
protecado por patentes e/ou outras modalidades de propriedade intelectual, seu
potencial inovativo deve ser demonstrado com base em busca de anterioridade
em bases de patentes).

6. QUANTITATIVO DE ESTUDANTES E DESENVOLVIMENTO ESCOLAR

ESPERADO

6.1. Identificar a relevancia do empreendimento para o desenvolvimento social da regiao,
destacando os indicadores e métricas utilizadas.

7. PLANO FiSICO-FINANCEIRO



7.1. Infraestrutura de pesquisa

Recursos (R$)

Descricao Justificativa Infraestrutura de
pesquisa
VALOR TOTAL
*Valor maximo para o item 7.1: R$ R$ 93.333,33
7.2. Recursos de bolsas para as atividades de iniciacao tecnoldgica
Modalidade | Nivel | Duracao Perfil do | Atividades a serem | Recursos (R$)
(meses) Bolsista realizadas
VALOR TOTAL
*Valor maximo para o item 7.2: R$ 140.000,00.
8. CONTRAPARTIDA DE INSTITUICAO PROPONENTE
Recursos (R$)
Descricao Justificativa Infraestrutura de | Bolsas  de | Espago | Outras
pesquisa pesquisa fisico (descrever)
VALOR TOTAL

*Caso seja necessario, inserir mais linhas na tabela acima.




ANEXO Il - MODELO DE NEGOCIO

1. Descreva o problema que o seu empreendimento busca resolver: (campo obrigatério)

2. Descreva o mercado que o seu empreendimento busca atender (descreva o tamanho do
seu mercado enderecavel, como é a concorréncia, e se houve alguma validacdo da
proposta junto ao mercado): (campo obrigatorio)

3. Segmento de cliente majoritario: (campo obrigatorio)
a) B2B (Business-to-Business) — (Empresa para Empresa): mercado em que as
solucdes/produtos sdo negociadas diretamente entre duas empresas.
b) B2C (Business-to-Customer) — (Empresa para Consumidor): mercado em que as
solugdes/produtos sdo negociadas entre empresa e consumidor final.
c) B2B2C (Business-to-Business-to-Customer) — (Empresa para Empresa para
Consumidor): mercado misto e relativamente novo, no qual a operacao de venda é
realizada primeiramente para uma empresa e posteriormente para um cliente final.
d) B2G (Business-to-Government) — (Empresa para Governo): mercado em que 0
principal cliente é o governo (seja federal, estadual ou municipal).
e) B2G2C (Business-to-Government-to-Customer) - (Empresa para Governo para
Cliente): mercado misto e relativamente novo, no qual a operacdo de venda é
realizada primeiramente para o governo e posteriormente para um cliente final.
f) P2P (Peer-to-Peer) - (Par a par): segmento em que as transacdes sao realizadas
entre duas pessoas ou dois dispositivos sem intermédio de um terceiro elemento.
g) Outro (s). Descreva.

OBS: Campo de selecao.

4. Quais as vantagens competitivas do seu empreendimento: (campo obrigatério)

5. Como vocé descreveria a solucdo do seu empreendimento, em termos de
INOVACAO?(campo obrigatério)
a) Existem negdcios similares, mas a solucao apresenta uma variacao em relagao a
solucdes existentes.
b) E uma inovacéo incremental que atende necessidade relevante dos clientes; cépia
por concorrentes exige certo tempo e esforgo.
c) A solucéao e/ou modelo de negbcio é disruptivo e altamente inovador e dificil de
ser copiado.
OBS: Campo de selecao.

6. Descreva a proposta de valor do seu negécio para seus futuros clientes, relacionando-a
com o grau de inovacao tecnolégica do produto/processo ou servico da resposta anterior
(inovagao no nivel da empresa, inovagao no mercado local, inovagdo no mercado regional
ou inovacao no mercado mundial) (campo obrigatério).

7. Qual modelo de NEGOCIO mais se aproxima do seu empreendimento? (campo
obrigatério)
a) Marketplace / Intermediacdo — modelo de negdcio centrado em uma plataforma



que conecta duas “pontas” para fornecimento de produtos ou servigos, compradores
ou vendedores.
b) SAAS (Software as a Service) — modelo de negbcio em que o cliente remunera
com uma mensalidade ou anuidade para ter acesso a um software online, sendo que
a hospedagem, manutencgao e atualizagdo do mesmo se torna responsabilidade da
empresa fornecedora do software
c) Assinatura — modelo de negécio em que a empresa entrega mensalmente um
produto, o qual é entregue diretamente na residéncia do cliente.
d) Ecommerce - modelo de negédcio caracteristico das empresas pioneiras da
internet, porém requer grande investimento em espaco fisico e operacdes de
logistica para enfrentar a distribuicdo dos produtos vendidos na plataforma e o
equacionamento dos estoques.
e) Software House — modelo de negdcio caracteristico das empresas especializadas
no desenvolvimento de softwares para terceiros ou voltados a nichos especificos do
mercado, as quais atuam em todas as etapas do projeto até a manutencao.
f) Anancios — modelo de negécio geralmente adotado por marketplaces centrado na
cobranca de uma determinada taxa para listar produtos e/ou servicos, como um
servico de classificados.
g) Venda direta: modelo de negdécio fundamentado na venda realizada de pessoa
para pessoa, sem a necessidade de intermediarios (método de distribuicdo e vendas)
h) Fremmium: modelo de negécio centrado em receita com base na liberacao de
parte de determinada ferramenta de forma gratuita, porém, com ferramentas mais
especificas ou sofisticadas sendo pagas.
i) Geracao de Leads: modelo de negécio centrado na geracédo de leads (inbound
marketing), ou seja, a partir do cadastro de empresas ou clientes que sdo potenciais
interessados de seus produtos ou servigos.
j) Nenhuma das opc¢des.

OBS: Campo de selecao.

8. Caso prefira, descreva seu modelo de negécio. (Campo obrigatério)

9. Qual estagio de maturidade da solugdo melhor descreve o seu empreendimento?

(Campo obrigatério)
a) Tivemos uma ideia e estamos buscando conhecimento/recursos para transforma-
la em um produto a ser validado.
b) Uma primeira versao da tecnologia esta disponivel em teste com alguns usuarios.
c) A tecnologia ja esta desenvolvida e sendo utilizada por uma base crescente de
usuarios nos ultimos 6 meses, mas ainda estamos fazendo ajustes no modelo de
negécio.
d) Estamos em constante melhorias, mas a tecnologia ja esta no mercado ha mais
de 12 meses e temos um modelo de neg6cio consolidado e uma base crescente de
usuarios.

OBS: Campo de selecao.

10. Justifique sua resposta comprovando o seu estagio atual de desenvolvimento? Como
vocé atingiu o estagio atual de maturidade e que caminhos percorreu? Quais as conquistas



mais relevantes? (Campo obrigatério)

11. Descreva como esta constituida a equipe TECNICA que atua no empreendimento
(inclua informagdes importantes dos colaboradores da equipe técnica).: (campo obrigatério)

12. Descreva como esta constituida a equipe de GESTAO que atua no empreendimento
(inclua socios e colaboradores, caso alguém desempenhe papel técnico e de gestdao? Faca
essa indicacao nesse campo. (Campo obrigatoério)
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